Gidzie bedzie rynek spotkan w roku 20207

Na to pytanie odpowiedza
zespoly ICCA i IMEX, ktore
przy wspolpracy z Fast Futu-
re Research przeprowadza
badanie dotyczace przyszto-
Sci branzy spotkan, obiek-
tow konferencyjnych i desty-
nacji — Convention 2020.
Ma ono poméc podmiotom
branzy MICE przygotowac
si¢ do nadchodzacej dekady
i zapewni¢ konkurencyjnosé
na rynku. — Branza znajduje
sie w waznym punkcie
zwrotnym. W ostatnim cza-
sie stanela w obliczu wielu
nowych wyzwan bedacych
nastepstwem kryzysu gospo-
darczego, postepu technolo-
gicznego, zmian w postrze-

Martin Sirk: Branza spotkan znala-
zla sig w punkcie zwrotnym, dlate-
go potrzebuje nowej strategii.

ganiu sektora MICE przez
politykow, a takze naciskow
zwigzanych z ochrong Sro-
dowiska i koncepcja spo-

tecznej odpowiedzialnosci
biznesu. Badanie, poprzez
zaangazowanie pracowni-
kow  wszystkich szczebli,
dzielenie si¢ pomystami
i rozwigzaniami, ktore
sprawdzaja si¢ na ich lokal-
nych rynkach, ma pomoc
wspoltworzy¢ nowa strate-
gie branzy — moéwi Martin
Sirk, prezes ICCA.

Dane zostang zebrane przy
uzyciu narzedzi interneto-
wych, takich jak ankieta on-
line, ,trend wiki”, blogi czy
dyskusja na forum portalu
LinkedIn, a takze przy oka-
zji specjalnie zorganizowa-
nych seminariéw i warszta-
téw. Pomoc w tworzeniu

koncowego raportu zadekla-
rowali branzowi eksperci
— Corbin Ball (technologia),
Martin Vanneste (architek-
tura spotkan), Jon Bradshaw
(mentalnos¢ spotkan), El-
ling Hamso (modele bizne-
sowe i ROI) oraz Paul Ken-
nedy (strategia spotkan).
Wyniki zostang przedsta-
wione w dwoch etapach: ra-
port dotyczacy rynku spo-
tkan — w maju podczas tar-
gow IMEX, natomiast raport
dotyczacy przysziosci cen-
tréw kongresowych — w paz-
dzierniku podczas doroczne-
go kongresu ICCA w Hyde-
rabad, w Indiach. (aj)
www.iccaworld.com

SBE ma dwa podstawowe cele:
edukowac i integrowad branze

- Jednym z gléwnych ce-
16w Stowarzyszenia Branzy
Eventowej jest integracja
oraz edukacja branzy w Pol-
sce. Dlatego w tym roku sta-
wia¢ bedziemy na te aspekty
i realizowac takie dziatania,
ktére spetniajg wyzej wymie-
nione cele. Od lutego rusza-
my z comiesiecznymi bez-
platnymi warsztatami dla
branzy eventowej pt. , Kieru-
nek - event”. Celem tych
spotkan jest wymiana wie-
dzy, doswiadczen oraz kon-
taktow. Okoto 3-godzinne
warsztaty odbywac si¢ beda
w Warszawie, Krakowie, Po-
znaniu oraz Sopocie. W ko-
lejnych miesigcach planowa-
ne sa we Wroclawiu i Szcze-
cinie. Zawsze o godzinie
18.00, aby zainteresowani
nie musieli zwalniaé¢ sie
z pracy — méwi Monika Kru-
siewicz, prezes SBE. W pro-
gramie znajda si¢ dwie pre-
zentacje merytoryczne, pod-
czas pierwszego spotkania w

Warszawie beda one dotyczy-
ty systeméw naglosnienia
i oswietlenia eventowego
oraz wybranego hotelu. Pre-
legentami beda m.in. Jonasz
Tolopito (prezes GMB Pro-
sound) i Miriam Lackovicova
(dyrektor sprzedazy Hotelu
Kempinski).

W planach SBE jest takze
cykl spotkan pod hastem
,Event Test”, podczas kto6-
rych podwykonawcy, np. fir-
my cateringowe, zespoly mu-
zyczne czy artysci, beda mo-
gli zaprezentowac sie przed
przedstawicielami  branzy
eventowej. Projekt ten, jak
podkresla prezes stowarzy-
szenia, ma na celu integracje
branzy oraz stworzenie moz-
liwosci bezposredniego kon-
taktu migdzy ustugodawcami
a przedstawicielami agencji
eventowych. Koszty udzialu
w ,,Event Test” beda ustalane
indywidualnie z kazdym
uczestnikiem. (ak)
www.sbe.org.pl

SOIT definiuje priorytety

Stowarzyszenie Organizato-
row Incentive Travel (SOIT)
okreslito priorytetowe cele, ja-
kie  zamierza  osiagnaé
w tym roku. — Nasza dziatal-
nos¢ podzielilismy na kilka
obszaréw. Duzy nacisk kta-
dziemy na edukacje, zarowno
wsrod organizatoréw, jak
i Kklientow korzystajacych
z ustug incentive. Planujemy
w zwigzku z tym organizacje
czterech konferencji tema-
tycznych. Pierwsza z nich, za-
tytufowana ,,Nowe spojrzenie

na incentive”, odbedzie sie juz
w drugiej polowie marca.
Chcemy zaistnie¢ jako aktyw-
na organizacja branzowa -
moéwi Justyna Skubis, dyrek-
tor zarzadzajaca SOIT. Sto-
warzyszenie chce takze wpro-
wadzi¢ kodeks etyki branzo-
wej oraz oddzielny dokument,
w ktérym zostang spisane
wszystkie zasady i procedury
przetargowe. Dziafania te ma-
ja pomo6c w uporzadkowaniu
rynku branzowego. (mk)
www.soit.net.pl

MPI zaprasza na europejski kongres

Wyklady dotyczace proble-
moéw branzy, a takze wspolny
projekt z zakresu CSR maja
zintegrowac okoto 400 przed-
stawicieli branzy podczas
European Meetings & Events
Conference 2010.

Trzydniowa konferencja do-
tyczy¢ bedzie przysztosci ryn-
ku spotkan. Wsrdd prelegen-
tow znajda si¢ m.in. Johan Jo-

hansson (szwedzka agencja Fi-
vestarday), ktory opowie o no-
wej generacji spotkan, Colja
Dams (Vok Dams Gruppe) — o
najnowszych trendach oraz
Guy Bigwood (MCI Commu-
nication Spain) — o eventach
zrownowazonych. Wydarzenie
odbedzie sie w dniach 28 lute-
go — 2 marca w Maladze. (aj)
www.mpiweb.org

National Business Travel Association uruchamia oddziat w Europie

— Europa jest duzym i waz-
nym rynkiem i zastuguje na
stowarzyszenie zrzeszajace
zleceniodawcow — méwi Cra-
ig Banikowski, prezes organi-
zacji. — NBTA Europe bedzie
reprezentowalo zleceniodaw-
cOw branzy turystyki bizneso-
wej na forum europejskim.

Poprzez wymiane do-
swiadczen migdzynarodo-
wych czlonkoéw i partnerow
stowarzyszenia, bedzie mo-
glo zabierac gtos i dbac o in-
teresy zleceniodawcow nie
tylko w debatach branzy, ale
réwniez rzagdowych — dodaje
Caroline Strachan, nowo

wybrana przewodniczaca
NBTA Europe, ktéra na co
dzien pracuje w dziale po-
drozy korporacyjnych firmy
Astra Zeneca.

Oddzial jest zarzadzany
przez brytyjsko-irlandzki In-
stitute of Travel & Meetings
(ITM). Jego cztonkowie uzy-

skaja dostep m.in. do eduka-
cji, branzowych badan, na-
rzedzi CSR i benchmarkingu.
Stowarzyszenie bedzie orga-
nizowalo réwniez szereg wy-
darzen integrujacych branzg,
takich jak doroczne forum,
konferencje, debaty. (aj)
www.nbtaeurope.org

STOWARZYSZENIA

Organizatorzy incentive
travel w rekach
Justyny Skubis

Do obowigzkow
dyrektor zarza-
dzajacej SOIT
bedzie nalezata
koordynacja
prac, realizacja
projektow oraz
komunikacja

z mediami.
Justyna Skubis do$wiadczenie za-
wodowe zdobywata, pracujac

w agencjach marketingowych oraz
dziafach wspierania sprzedazy du-
zych firm. — Do tej pory spotyka-
fam sig z branzg incentive jako
osoba z zewnatrz, zlecajaca im-
prezy. Mam nadzieje, ze pozwoli
mi to wnies¢ $wieze spojrzenie na
wiele spraw zwigzanych z branza

i okaze sie pomocne w budowaniu
wizerunku stowarzyszenia. Zalezy
mi bardzo na tym, aby byfo po-
strzegane jako niezalezna instytu-
cja, reprezentujaca interesy
wszystkich podmiotow dziataja-
cych w branzy — podkresla. (mk)
www.soit.net.pl

Gdansk Convention Bureau
dotacza do MPI

Cztonkiem stowarzyszenia zostata
Anna Gorska, prezes biura.

— Przystapitam do MPI, poniewaz
zalezy mi na pogtebianiu wiedzy,
wymianie do$wiadczen, zawiera-
niu nowych kontaktéw — mowi.
Anna Gorska widzi w obecnosci
w stowarzyszeniu takze duze
korzysci dla Gdanska. (ms)
www.mpiweb.pl
www.gdanskconvention.pl

Utatwienia w ofertowaniu
IAPCO w ramach opracowania do-
kumentow stanowigcych wytyczne
dla branzy spotkan, przygotowato
dwa wzory zapytania ofertowego
— dla wydarzen migdzynarodo-
wych i krajowych. Dokumenty do-
stepne sg na stronie internetowej
stowarzyszenia w czternastu wer-
sjach jezykowych. (aj)
WWW.iapco.0org

PCMA bedzie szkoli

Podczas 54. dorocznego spotka-
nia PCMA ogtosifo wspotprace

Z Reed Travel Exhibitions w zakre-
sie projektow edukacyjnych na
targach EIBTM i AIBTM. Byfa to
takze okazja do spotkania ze zna-
nymi postaciami branzy MICE

— prezesami: SITE, U.S Travel
Association, DMAI, ASAE & The
Center for Association Leadership,
MPI'i ICCA oraz praktycznej nauki
korzystania z narzedzi social me-
dia (Twitter, Facebook, Linkedin,
YouTube, Flickr i CrowdVine). (aj)
WWW.pcma.org
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